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Neste Material, você encontrará 
todas as orientações necessárias 
para aplicação correta da 
Marca Geratriz, tais como, 
fontes, espaçamentos, e demais 
informações técnicas.

Seguindo estas orientações, 
estaremos assegurando a 
unidade da marca e respeitando 
suas características originais.
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LOGO O logo é o principal elemento de identificação da 
identidade visual. Ele representa a marca Geratriz 
e reforça a identidade da construtora.Logo

Variações da Marca 
Área de Segurança
Redução da Marca 
Restrições da Marca
Cores da Marca
Família Tipográfica 
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VARIAÇÕES
DA MARCA

Versão negativa horizontal

Versão positiva horizontal

Versão negativa vertical

Versão positiva vertical
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BRANDBOOK Aqui, apresentamos a marca Geratriz em suas
versões negativa e positiva. 
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Para garantir o impacto visual e a legibilidade da logomarca, é 
preciso resguardar uma área em torno dela equivalente a 3 vezes o 
valor de “X” na largura e altura.
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Para garantir a reprodução legível da marca, foi estabelecida a 
redução máxima para cada uma de suas assinaturas. Para não 
comprometer a legibil idade, deve-se respeitar a proporção entre 
os elementos de cada assinatura, não podendo haver nenhum tipo 
de alteração nas respectivas formas e espaçamentos.

REDUÇÃO
DA MARCA

Material impresso

Aplicações digitais
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RESTRIÇÕES
DA MARCA

Apresentamos algumas aplicações da marca que não estão de acordo 
com as regras estipuladas neste  brandbook ,  portanto são restritas, 
servindo apenas como exemplos do que não se deve fazer.

Qualquer tipo de distorção vertical 
ou horizontal da marca.

Modificar as cores institucionais.

Não respeitar arejamento ou as 
áreas de segurança da marca.

Alterar a disposição tipográfica da 
marca.

Inserir legendas ou frases próximos 
a marca.

Aplicá-la em fundos complexos que 
dificultem sua leitura.

Extrair elementos do ícone gráfico 
ou tipologia.

Alteração nas posições do ícone 
gráfico ou legenda.

Espelhar ou rotacionar a marca.

É totalmente proibido:
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CORES DA 
MARCA

As cores institucionais são aquelas definidas para a veiculação da 
identidade visual da empresa – tons de Verde Geratriz e o Cinza Geratriz. 
Devem predominar tanto em materiais institucionais como promocionais.

Quando aplicada sobre fundos verdes ou cinzas de mesmo tom da 
logomarca, a cor do fundo não deve ultrapassar 10% da cor.

C:73 M:9 Y:94 K:39
R:52 G:117 B:45
#34752D

C:80 M:24 Y:69 K:70
R:12 G:64 B:45
#0C402D

C:27 M:0 Y:55 K:0
R:203 G:221 B:143
#CBDD8F

C:0 M:0 Y:0 K:80
R:85 G:85 B:89
#555559

PANTONE 364c PANTONE 350c PANTONE 374c PANTONE Cool Gray 11c
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FAMÍLIA 
TIPOGRÁFICA

A famíl ia tipográfica da marca é de vital importância para 
a construção de seu universo visual.
Ao seguir corretamente a uti l ização da fonte determinada, 
estamos contribuindo com a padronização visual da marca 
Geratriz e sua percepção junto ao seu público-alvo.
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Entre em contato com o departamento de 

Marketing da Geratriz através do email: 

MARKETING@GER ATRIZ.COM.BR 

OU PELO TELEFONE:

Ficou com alguma dúvida? 

15 3357.6200




